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Ana sayfa > Haberler » Koronaviriis arastirmasi: Katimeilarin yiizde 81 issiz kalma riskinin arttigini diisiiniiyor
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NG Arastirma koronavirtsu salgini ile ilgili simdiye kadar yaptigi dort arastirmanin GE(:B Sllrllsll
sonugclarini karsilastirmali olarak paylasti Arastirmaya gore, her 10 kisiden g'u Tarkiye
ekonomisinin salgindan olumsuz etkilendigini belirtirken, Katilimcilarn ytzde 81'i
onumiuzdeki 1 senelik slirecte kendisinin issiz kalma riskinin arttigini distintyor.
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Aralik 2019'dan beri tum dunyay: etkisi altina alan koronavirus salgini ulkeden ulkeye farklilik
gosteren vaka sayilarnyla etkisini sirdirmeye devam ediyor. Uzmanlar ise bu sonuclara bakarak
normallesme adimlanyla birlikte surecin nasil devam edecegi konusunda tahminlerini ortaya
koyuyor. NG Arastirma’nin normallesme slrecinin baglamasiyla birlikte koronavirds salgininin halk
nezdinde yasadig dedisimleri ve toplumda biraktig etkileri dlcmek icin gergeklestirdigi
“Koronaviruste Normallesme Sureci Arastirmasi” dorduncusu 29 Haziran — 2 Temmuz 2020 tarihleri
arasinda Turkiye genelinde 81 ilden 15 yag Uzeri 2025 kiginin katilimi ile online arastirma platformu
benderimki.com Uzerinde gerceklesti

Koronaviruse yakalanmaktan korkuyor muyuz?

Ulkemizde Saglik Bakanlgi vaka ve olum sayilarini her gun paylasmaya devam ediyor. Peki,
normallesme slrecine gegildikten sonra gérilen vaka sayilarindaki artis insanlarin koronavirise
yakalanmaktan korkma oranimi etkiledi mi? Yapilan son 3 arastirmada oranlar yaklasik olarak ayr
kaldi. Aragtirma sonuglanna gore her 5 kisiden 4'u koronaviruse yakalanmaktan korktugunu belirtti.

Koronaviriise yakalanmaktan korkuyor musun? NC‘I
ebebek'ten Genc miisteri yeme Nestlé Tiirkiye'den
"hacklendi” icme sektoriinii global atama “~
iddialarina vanit avakta tutuvor
Bebek ve anne arunleri Korona virGs ve pandemi Nestle Turkiye Satig Genel 61 Lens
perakendecisi ebebek siber sureci pek gok sektoriun Muadara Erdem Calar, Isvigre
saldinya ugradi. § Temmuz normlarni degigtirdi. Pek merkezli, Nestlé Kahvaltilik
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saldin sebebiyle girketin aligkanliklarimizi alinan Worldwide) I5 Birimi'nin...
internet... onlemlerle gozden...
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__Ustelik hern ticretsiz hem de .

Uygulamaya konulan ihtiyag paketleri, kredi destek paketleri ve turizm faaliyetleri icin distnalen
yeni seyahat paketleri bu desteklerden bazilarini olusturuyor.

Her 10 kigiden 9'u Turkiye ekonomisinin salgindan olumsuz etkilendigini belirtti.

Salginla ilgili alnan onlemlerden biri, bazi isyerlerinin karantina strecinde kapatiimasi oldu. Ayrica
insanlar tasarrufa yoneldigi icin bundan etkilenen isletmeler de oldu.

Katiimeilarin 2811 onumuzdeki 1 senelik surecte kendisinin igsiz kalma riskinin arttigini dugunuyor.
Tarkiye genelinde igsizligin artacagin duginenlerin orani da %86. Bunun yani sira 2:5'lik bir kesim
Tarkiye genelinde igsizligin azalacad yonunde gorus belirtti. Arastirmaya katilan her 5 kigiden 3'U
koronavirusten dolay etrafinda igsiz kalan biri oldugunu belirtti.

Haziran ayinda baglayan normallesme slrecine kadar olan dénemde calistigir belirtenler arasinda,
her 2 kisiden 1'i tam zamanli is yerine giderek calistiginm belirtti. Calisanlar arasinda evden ise devam
etme orani ise her 5 kisiden 1'l olarak ¢ikti.

Koronavirls ne zaman kontrol altina alinabilir?

Hepimizin aklinda bu salginin ne zaman kontrol altina alinabilecedi ve normal hayatlarimiza geri
donecegimiz var. Son 2 ayda gegen sure bu konudaki beklentilerde ciddi farklliklar olusturdu. Bir
aydan kisa surede koronavirusun kontrol altina alinacagini digtnenlerin orani son 2 ay icinde
yaklasik olarak ayni kaldi. En belirgin fark salginin birkag ay icinde kontrol altina alinacagin
dusunenlerin, agirlkl olarak 6 aydan daha uzun bir sureye kaymasi oldu. Son durumda katiimcilarin
yarisindan fazlasi salginin kontrol altina alinabilecedi strenin 6 aydan daha uzun oldugunu
distniyor.

Sence lilkemizde koronaviriisiin kontrol altina alinmasi NG
ne kadar slirer?

55.4%

Bir hafta  2-3 hafta Bir ay 2-3ay 4-5 ay 6aydan  Fikrim yok
fazla
—2Temmuz —30 Nisan —14 Nisan

Onlemler ve test sayilan yeterli mi?

30 Nisan'daki arastirmalarda iyimsere giden bir tablo varken 2 Temmuz'daki son arastirmada bu tablo
tersine donmug gorunuyor. Normallesme sureciyle beraber cogunluk yeterli onlemlerin alinmadig
yonunde gorug degistirmis durumda. Bu duruma paralel bir degisim de yapilan test sayilarnnin
yeterliligi ile ilgili. Bir onceki aragtirmada test sayisini yeterli bulanlann orani %49 iken son durumda
bu say %38'e dusmug durumda.

Sence lilkemizde koronaviriisiin yayilmasini engellemek NG
igin yeterli nlem alintyor mu?
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M Evet M Hayir M Fikrim yok

Koronavirlise karsi yapilan tedaviler yeterli mi?

Saglik Bakanlginin agikladig sayilara baktigimizda artan vaka sayilarina karsilik iyilesme oranlarinin
da fazla oldugu goruliyor. Peki halkimiz bu kapsamda uygulanan tedavileri yeterli gorayor mu?
Arastirmaya katilanlarn yaklagik yarsi ulkemizdeki tedavilerin yeterli oldugunu dugunuyor.

Koronaviriis kapsaminda yapilan tedaviler sence yeterli mi? NG

m Evet = Fikrim yok = Hayir

“Evde Kal” uyarisini ne kadar uyguladik?

Normallesme sureciyle beraber evde kalanlarin sayisi ciddi oranlarda degisti. Sokaga cikma
yasaklarinin kalkmasiyla beraber hig evden cikmayanlarin orani %25'ten %5'e geriledi. Isyerlerinin
tekrar agilmaya baslamasi ve evden calisma uygulamalarnnin azaltilmasiyla beraber is nedeniyle
evden gikmak zorunda olanlarin sayisi 2 katina cikli ve %28'e ulagti Onceki arastirmada normal
glndelik hayatina devam edenlerin orani %0.5 iken normallesme sureciyle beraber bu oran %6 oldu.

Sokaga cikma yasagi donmeli mi?

Koronavirisun bulasiciig oldukea yiksek oldugu icin gegmiste uygulanan sokada ¢ikma yasadi
vaka sayilarinin artisini onlemede etkinlik gostermigti. Normallesme sureciyle beraber sokaga ¢lkma
yasaklarinin kademeli olarak kalkmasi, vaka sayilannin artmasini etkiledi. Peki, halkimiz bu degisen
karar hakkinda ne distunuyor?

Haftasonu sokada ¢ikma yasagina yaklagimda cok buyuk farkliliklar oldu. 30 Nisan'daki aragtirmada
yasadl destekleyenlerin oranini %83 iken, bu arastirmada oranin %:43'e dustigunu goriyoruz.
Kararsizlann orani ise 2 katindan daha fazla artti.

Haftasonu sokaga ¢tkma yasagi uygulamasinin kaldirilmasi hakkinda ne NG
distintiyorsun?

= Katilyorum = Kararsizim = Katilmiyorum

Genel sokaga ¢clkma yasagina destegin zaman gectikge azaldigini goruyoruz. Son aragtirmaya gore
genel sokaga ¢ikma yasagini destekleyenlerin orani 2 kisiden 1'inden az fazla.



Genel sokaga ¢cikma yasagi olmalimi?

2 Temmuz

30 Nisan

14 Nisan

B Evet MW Hayir & Kararsizim

Kurban Bayrami'nda sokaga cikma yasagi olmali mi?

Her 2 kisiden 1'i Kurban Bayraminda kimseyi ziyaret etmeyecedini belirtirken her zamanki

NG

ziyaretlerini yapacagini belirtenlerin orani 25 kigide 1 olarak ¢ikti. Sadece en yakinlarini ziyaret
edeceklerin orani ise yaklagik olarak her 5 kisiden 2'si. Ramazan Bayrami'na iligkin arastirma
sonuglarina kiyasla ziyaret gerceklestirmeyi dustunenlerin genel oraninda bir artis gozlemleniyor.

Kurban Bayrami'nda genel sokaga cikma yasag! uygulanmal mi? Arastirmaya katilan her 10 kigiden
7'si Kurban Bayrami slresince genel sokaga gikma yasagi olmasi gerektigini dustniyor.

Kurban Bayrami siiresince sokaga ¢ikma yasagi olmah mi?

Evet —

Hayir -

NG

Simdiye kadar NG Arastirma’nin 4 farkl tarinte yaptigi arastirma sonuclann karsilastirdigimizda

alinan kigisel énlemler ile ilgili tablo soyle gergeklesti

14 Mart |14 Nisan |30 Nisan 2 Temmuz
Surekli ellerimi yikiyorum (su, sabun, alkol icerikli el
) 04% 89% 89% 89%
dezenfektani ile)
Insanlarla tokalasmamaya, temas etmemeye calisiyorum |82% 87% 87% 87%
Bulundugum kapal yerleri sik sik havalandinyorum 75% 82% 81% 77%
Okstriirken agiz ve burnumu tek kullanimlik bir mendille
65% 66% 66% 66%
kapatiyorum
Bagisiklik sistemimi guglendirecek onlemler aliyorum 62% 65% 62% 56%
Soguk alginlign veya grip hastasi kigilerden 1 metre uzakta
| SRR e : 57% 57% 55% 61%
duruyorum
Hasta oldugumda evde istirahat ediyorum 140% 32% 31% 39%
Okstiriik. ates ve nefes darlig sikayetim oldugunda
o 34% 23% 19% 32%
doktora gidiyorum
Hasta oldugumda maske takiyorum 28% 39% 37% 45%
Hayvansal Urinler tiketmeden énce iyice pigiriyorum 27% 28% 30% 31%

Koronavirls salgininda 2. dalga olur mu?

Dunya genelinde yapilan caligmalar, agl bulunmadigy surece toplumun buyuk bir kesimine hastaligin

bulagacag gorusiunde. Zaten baz Glkeler ilk asamada surd badisiklg yontemi uygulayarak bunu

hizl bir sekilde uygulamak istedi.




Eski hayatimiza ger donmeye calisirken vaka sayilarinin 2. kez zirve yapabilecegini ongorenlerin
orani %84. Bu sonuca bakarak toplum genelinde salginin 2. dalgasinin beklendigini gérayoruz

Koronaviriiste 2. dalga olur mu? NG

= Evet = Hayir

Salginda olasi 2 dalga riskine karsi ulkemizde yeterli onlem alindigini dusunenlerin orani her 4
kisiden 1. Her 4 kisiden 2'si ise bu riske kargl yeterli onlem alinmadigini dusunuyor. Geri kalanlar ise
bu konuda kararsiz oldugunu belirtti

Koronavirus asisi bulunur mu?

Salginin ilk zamanlarindan itibaren laboratuvarda calismalara baglayan uzmanlar agi gelistirme adina
umut verici adimlar attilar. Hentz kullamima hazir bir aginin gelistirilememesi insanlar Uzerinde
karamsar bir etki olusturmus géranuyor. Asinin Turkiye'de bulunmasina olan inancin bir énceki
arastirmaya gore azaldigini goruyoruz. Asinin Turkiye'de bulunacagini dusunenlerin orani %56'dan
%37'ye digmus durumda.

Asinin bulunmasi halinde kendine yaptirmay dusunen kisilerin oraninda énceki arastirmaya gore
belirgin bir degisiklik gorunmuyor. Yaklasik olarak 2 kigiden 1'l agiyi yaptiracagini belirtiyor.

Her 10 kisiden 7'si bu salgina benzer sekilde baska virls salginlarninin gelecekte olabilecedini
didstniyor. Kalanlarin tamamina yakini ise kararsizlardan olusuyor.

Sirketler hangi énlemleri almali?

Normallesme surecinde sirketlerin almasi gereken onlemlerin neler olmasi gerektigi sorulan
arastirmada su yanitlar éne ¢ikiyor

Dezenfektan, kolonya gibi malzemelerin kullandinlmasi : %86

Maske takilmasi : %84

+ Her gun ates olgulmesi : %80

« Haftanin baz1 gunleri evden galisma segenegi - %58

* Caligma saatlerinin trafigin yogun olmadidi saatlere gore duzenlenmesi : %52
Slrekli evden calisma secenedi: %32

Maske kullanimina bakisimiz nasil?

Koronavirus salgininda énerilen onlemlerin basinda gelenlerden biri maske takmak. Maske
takildidinda salginin yayilma hizimin azalacag) uzmanlar arasindaki genel kani. Maske takma
zorunlulugu %86 ocraninda destek gordu. Arastirma sonuglarina gére toplum genelinde benimsenen
bir uygulama oldugu goruluyor.

Maske zorunlulugu hakkinda ne diisiiniiyorsun? NG

= Katilyorum = Kararsizm = Katilmiyorum

Katilimeilara maskelerini dedistirme veya tekrar kullanilabilen maskelerini temizleme sikligini

enrdiifnmuzea har 10 kiciden A" aninde 1 dafa har 10 kicidan valdacile 2" iea Afinde 1'den fazla
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oldugunu belirtti. Her 10 kisiden yaklasik 2'si haftada birkag defa. her 10 kisiden 11 ise haftada 1 defa
maske degistirdigini / temizledigini belirtti

Tek kullammlk maske fiyatinin 1 TL olarak sinirlandigi ve tekrar kullanilabilen maskelerin fiyatimn
oldukeca degiskenlik gdsterdigi bir durumda insanlar maske fiyatlan hakkinda ne disunuyor? Her 2
kisiden 1'i maske fiyatlannin pahali oldugu gérusinde. Her 7 kisiden 1'i ise maske fiyatlaninin ucuz
oldugunu dusunuyor. Kalan kesim maske fiyatlarinin olmasi gereken duzeyde oldugunu belirtti.

Diger taraftan katiimecilann %844 maskelerin Ucretsiz olarak temin edilmesi gerektigi gérusinde.

Hijyen malzemelerine yaklasimimiz nasil?

Salgindan sonra hem uzmanlarin onerileriyle hem de halk arasinda yayilan fikirlerle birgok farkl
sekilde hijyen saglanmaya calisildi. Temizlik sikligimizi oldukea artirdik. Peki en cok hangi hijyen
malzemesini tercih ediyoruz? Her 5 kisiden 3'0 sabun, 1'i ise kolonya tercih ediyor. Sabun ve kolonya
arkasindan ise dezenfektan geliyor

En ¢ok hangi hijyen malzemesini kullaniyorsun? NG
savun e R R
Kolonya -
Dezenfektan -

) i '1%
Temizleme jeli

Talebin artmasiyla birlikte ozellikle bazi hijyen malzemelerinde fiyatin hizli artmasi arastirma
sonuglarina da yansimig gérunayor. Hijyen malzemelerini pahali bulanlann orani %82 olarak
karsimiza ¢ikiyor. Katiimeilarin %63'0 en pahall hijyen malzemesi olarak dezenfektan goruyor. Bunu
%27'lik oranla kolonya takip ediyor

Koronavirus aile ici iliskileri etkiledi mi?

Karantina strecinde normal rutinlerimizin disina gikarak hig alisik olmadigimiz kadar ¢ok vaktimizi
evde gecgirdik Son arastirma sonuclarini bir onceki ile karsilastirdigimizda. aile ici iligkilerinin olumlu
etkilendigini soyleyenlerin oraninda biraz dugme oldugunu ve %13 olarak ortaya giktigini goruyoruz.
Olumsuz etkilenenlerde ise biraz artis oldugunu ve %27 oldugunu gériyoruz.
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Ustelik hem tcretsiz hem de
bir telefonla ulasabilirsiniz.

ebebek'ten Genc miisteri yeme Nestlé Tiirkiye’den

"hanllandi” fama ralrdRuiinig mlahal atama
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iddialarina vamit avakta tutuvor

Bebek ve anne urunleri Korona virus ve pandemi Nestle Turkiye Satig Genel
perakendecisi ebebek siber streci pek gok sektorun Mdiri Erdem Cakar. Isvigre
saldinya ugradi. 5§ Temmuz normlanni degistirdi. Pek merkezli, Nestlé Kahvaltilik
2020 gunu baglayan siber GoguUMUZ ise gegmis Gevrekler (Cereal Partners
saldin sebebiyle sirketin aliskanliklarimizi alinan Worldwide) Is Biriminin__
internet... onlemlerle gozden...
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Ustelik hem tcretsiz hem de
bir telefonla ulasabilirsiniz.

“Bilingli kapitalizm” ama nasil?
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Artik glinimuizde iyilik yapmak ve para kazanmak birbiriyle ¢elisen kavramlar olmaktan
cikti. Kar amaci gliden kuruluslarin yani sira sivil toplum kuruluslan da ¢ basliga
odaklanmis durumda; insanlar, gezegen ve gelir. Oyle ki, iyilik yapmaya (veya bizim
kullanacagimiz adiyla bilingli kapitalizme) odaklanmis kurumlarin ROI'lar
rakiplerininkileri geride birakiyor.

Peki bunu nasil basaryorlar? Sosyal biling 6n planda olsun olmasin, her organizasyonun garklarini
urettigi veri dondurayor. Pazarlamadan insan kaynaklarina ve finansa kadar verinin onemi goz ardi
edilemeyecek boyutta. Hal boyle olunca organizasyonlar topladiklan bu verileri iyilik igin
kullanabileceklerini fark etmeye basladi

Oyleyse geleneksel kapitalizmden “bilingli kapitalizme” gecisi nasil gergeklestirebiliriz? Bu gegigi iki
yola arabiliriz;; gelir saglamaya calisan ancak kar amaci gutmeyen bir kurum olmak veya gelin
éncelikli tutan ama sosyal bilincini de ortaya koymaya calisan bir kurum olmak.

Hem iyiles, hem iyilestir.

Birinci yolda 6znemiz sosyal ve gevresel sorunlan ¢bzmeye odaklanmig bir sirket. Ancak bu kurumun
artik hedefini birkag adim ileri tasimak icin veriye donmesi ve isin igine finansal kaynaklar katmasi
gerekiyor

Kar amaci gutmeyen ¢evreci bir kurulug olan Conservation International. verinin yaratabilecegi
anlaml etkinin birincil drneklerinden. NASA uydularinin herkese agik gdzlem verilerini kullanan
organizasyon, yangin ve ormansizlastirma gibi ekosisteme yikici etkileri olan doga olaylarini takip
eden Firecast adl bir aplikasyon gelistirdi.



Gelismekte olan ulkelerdeki hukimet ve belediyeler bu zaman duyarli bilgiyi yangin sezonlarnnin
ciddiyetini sezon baglamadan aylar once ongorebilmek adina kullaniyor. Bu veri dogrultusunda
itfaiye hizmetlerini dogru noktalarda konumlandirp doga kurallarina uymayan Kisi ve arsa
sahiplerine yaptinmlar uygulayabiliyor. Firecast'in olusturdugu farkindalikla Conversation
International gok daha kolay bir sekilde yatinmlar almaya basladi ve kuruma olan inang artti.
Conversation International'in ortaklan da yaptiklan yatinmin sonuglarnn misliyle gérmeye basladi

Bu tur bir stratejiyi hayata gegiren kurumlar arasinda World Resources Institute ve ortaklan da
bulunuyor. World Resources Institute’'un yarattig *Global Forest Watch” programi global kapsamdaki
ormansizlastirma cabalarim bertaraf etmek icin uydu gordantilerini, tanik goérislerini ve toplu verileri
bir araya getiriyor

World Resources Institute zaman iginde ayni anda hem bu aplikasyonu ticari amaglarla kullanip hem
de surdirilebilir bir cevresel etki yaratamayacagini fark etti. Bunun tzerine bu aplikasyonu gevresel
farkindaliklan yuksek olan kurumlara, tedarik zincirlerindeki herhangi bir adimin dogaya zarar
vermediginden emin olmalari igin satmaya basladi. Bu model World Resources Institute'a
programlarinin kapsamini genisletmesi igin maddi ve manevi potansiyel olusturdu.

lyilik icin veri
Ikinci yolda ise 6znemizde kar amaci glden ve sosyal bilincini arttirmak isteyen kurumlar bulunuyor.
Her ne kadar bu yola bas koyan kurumlarin sayisi giderek artsa da bir o kadar kurum da direncini

koruyor. Bu direncin nedeniyse sosyal farkindaligi on planda tutan stratejilere yonelmenin
maliyetinin ok fazla oldugu korkusu.

Ancak codu zaman degisimi baslatmak ve strdurmek igin ihtiyag duydugunuz kaynaklar yaratmaniz
gerekmeyen, dilerseniz ulasabileceginiz kaynaklar oluyor. Ornedin. kurumunuzda hentiz
islemediginiz “karanlik veriyi" digtinun. Birgok kurum igin atilmasi gereken adim, var olan bu veriyle
sosyal bilincin 6n planda oldudu bir strateji bulmaktan ibaret.

Senet Inc. bu yaklagima iyi bir ornek Onceden EnerTrac olarak bilinen Senet propan ve yag tanklarini
takip ve kontrol etmek Uzere kuruldu. Kurumun hedefi yakit ve propan lojistigi sirketlerinin daha
efektif olmasini ve kargo araglannin harcadid yakitin azaltilmasini saglamakti.

Senet, sundugu cozumlerin hem maliyet tasarrufu hem de cevresel katkilan acisindan etkinligini
kanitlamak istedi ve kendi karanlik verisine dondd. Kurum kisa bir stre iginde bu verinin kurumlara su
dleumleme, akill inga, akilll park ve akill tanm konseptleriyle birlikte kaynaklarini korumalar i¢in yol
gosterebilecegini fark etti. Plan o kadar baganl oldu ki Senet'in bir sonraki izl adimi kendisini
Nesnelerin Interneti ve Makine Ogrenimi ¢ozimleri sunan bir aplikasyon sirketi olarak yeniden
konumlandirmak oldu.

Senet'in aglarinda dokunulmadan oturan veri serveti daha cok musteriye yardimcei olabilecekleri,
cevresel ayak izlerini kigultebilecekleri ve yeni gelir kaynaklarinin kilidini agabilecekleri anlamina
geliyordu

Kamuya acik da, kurumici de olsa veri veridir.

Kurumunuzun gatisinin altinda isinize yarayacak bir veri setine sahip degilseniz dahi sosyal veya
gevresel bir sorunu gozmek igin kamuya agik verilere odaklanabilirsiniz

Nestle. Hindistan'da yasayan kadinlarin yuzde 57'sinin ve 3 yas alti gocuklann yuzde 70inin anemiden
muzdarip oldugunu, National Institute of Child Health and Human Development'in (Ulusal Cocuk
Sagligi ve Insan Geligimi Enstitiisii) topluma agik verilerinden dgrendi Nestle'nin bu soruna ¢ézamii
ise demir. iodin ve A vitamini agirlikll olmasinin yani sira hesapliligiyla erigilebilir olan baharat
paketleri yaratmak oldu.

Kurum yillar boyunca bu trinu yayginlastirmak icin AR-GE ¢alismalan ve fabrika guncellemeleri
gerceklestirdi. Yatinmlar bazen savurgan olarak nitelense de 3 yiliginde bu paketlerden 138 milyon
satan Nestle, Hindistan'in en lcra koselerine kadar ulasmayi bagardi. Bu basta belirttigimiz insan,
gezegen ve gelir basliklannin hayata gegirilisinin en net orneklerinden biri. Nestle hem iyilik yaratti,
hem kadin ve ¢ocuklara temel gida tedarik etti. hem de yeni bir gelir kaynag) insa etti.

Veri dijital cagin hammaddesi!

Her kurumun gerek herkese acik, gerek kurumici verilere erisimi bulunuyor. Yapilmasi gerekense
uzerine cok dusulmemig bu kaynag dijital cagin hammaddesi olarak degerlendirmek. Veri, gelir



yollan gelistirmek, iyi bir amaca hizmet etmek ya da ideal bir senaryoda her ikisi icin de kullanilabilir.

Bu da herkes kazaniyor demektir.

Tum kurumlar aksiyonlarinin hem dunyaya, hem de kendi varliklarinin surdurulebilirligine hizmet

ettigi stratejiler gelistirmeli. Bilingli kapitalizmin &z iste tam da bu.

Kaynak: Entrepreneurcom

bilingli kapitalizm, conscious capitalism, dark data, data, firecast, karanlik veri, nestle, sosyal sorumluluk, veri

ILGILIi HABERLER

Koranaviriis
arastirmasi:
Katilimeilarin viizde
NG Arastirma koronavirtisu
salgini ile ilgili simdiye kadar
yaphtigl dért aragtirmanin
sonuglarnni kargilagtirmali
olaralk..

etmek cok kolay.

“Bilincli
kapitalizm” ama
nasil?
Artik ginimuizde iyilik
yapmak ve para kazanmak
birbiriyle geligen kavramlar
olmaktan gikti. Kar amaci
guden kuruluslarin yani sira
sivil..

Boyner'de lst diizey atama
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Boyner'de iist diizey
atama

Boyner'de, Ust dizey bir
atama gergeklesti. Nurgin
Kogoglu, 1 Temmuz 2020
tarihi itibariyla "Pazarlama ve

Marka Yonetimi Genel
Muldr..

Boyner'de, Ust duzey bir atama gerceklesti. Nurcin Kogoglu, 1 Temmuz 2020 tarihi
itibariyla “Pazarlama ve Marka Yonetimi Genel Mdur Yardimeisi” olarak goreve basladi.



Tarkiye'nin farkl sektorlerinin 6nde gelen sirketlerinde deneyimledidi 20 yil yoneticilik tecribesi
bulunan Nurgin Kogoglu. Marmara Universitesi iletisim Fakiltesinden mezun oldu. Fransa'da yer
alan Grenoble Ecole de Management Universitesinde "Dijital Is Stratejisi” egitimi alan Kogoglu,
profesyonel kariyerine Mercedes-Benz Tirk'te basladiktan sonra Turkcell'e gegis yapti ve burada 7 yil
boyunca Pazarlama fonksiyonunun farkl birimlerinde yoneticilik gorevinde bulundu. Ardindan
Hepsiburada'da Pazarlama ve Kurumsal iletigim Direktéri ve Icra Kurulu Uyeligi gérevini Ustlendi.
Daha sonra aymi unvanla Media Markt bunyesinde yer alan Nurgin Kogoglu, sirketin marka ve dijital
dondsumunde gorev aldl. 2015 yilinda Kurumsal Pazarlama Iletisimi Direktori olarak marka
birlesmesi sirasinda Tlrk Telekom'da gérev alan Kogoglu, 2017 yiinda kurulan danismanlik sirketi
Canvas'in kurucu ortag oldu.

Nurgin Kogoglu Boyner Buyuk Magazacilik bunyesindeki yeni gorevinde Boyner'in fiziksel
madazacilik ve online kanallarinin tim pazarlama ve marka strateiisi sireclerinin ve Morhipo da dahil



